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On adopte…

la tendance 
active beauty
Des lignes de maquillage dédiées 
aux sportives avec des rouges 
à lèvres hyper-pigmentés, des 
blushs concentrés, des sprays 
fi xants, des crèmes waterproof. 
Pour un maquillage qui tient à 
l’effort. Les marques ont aussi 
travaillé sur le packaging avec 
des emballages ergonomiques 
et faciles à transporter. Qui a 
dit qu’on ne pouvait pas être 
sportive et féminine ? 

Des cosmétiques 
anti-pollution ? 
La tendance est apparue en Asie. 
Des crèmes, des démaquillants, 
des huiles et des masques estam-
pillés “anti-pollution”. En 2016, 
en Asie, ils représentaient déjà 
plus d'un tiers du marché. Ils 
contiennent des actifs censés puri-
fi er la peau et former un bouclier 
protecteur. Des études ont, en 
effet, démontré l’impact des par-
ticules fi nes, gaz d'échappement, 
fumées de cigarettes et métaux 
lourds sur notre peau : augmenta-
tion de la séborrhée, baisse de la 
teneur en vitamine E, points noirs, 
imperfections, barrière cutanée fra-
gilisée, aggravation des problèmes 
de peau existants. 

Plus d’infos : 
www.observatoiredescosmétiques.com


